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No mercado da multiculturalidade

CLOSER AND INSIDE
In the multicultural market
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Resumo

Este artigo é dedicado a apresentar e percorrer sobre a centralidade que tém os
mercados publicos em cidades pequenas e cidades historicas. Sobretudo, porque sao
equipamentos de referéncia urbana e vitalidade da cidade, que de forma admiravel,
com uma permeabilidade de articulagao entre espacgos publicos abertos e os ambientes
cobertos, criam os lugares, a praga, o atrio, os encontros, a troca, enfim, a esséncia do
lugar. Esse espirito, dinamizado pelos espagos semipublicos, com forte concentragéo
popular, transmite toda a identidade da vida cotidiana, ainda que de forma calma e com
contornos de simplicidade. Os mercados publicos ganharam o titulo de bem cultural e
diante desse novo status, viemos denunciar a problematica do panorama de pequenas
cidades, que na atualidade, sob pressdes do mercado do turismo exploratério, tem
desvirtuado as fungdes originais de alguns desses formidaveis exemplares.
Palavras-chave: patriménio cultural, pequenas cidades, mercado popular, turismo
exploratorio, espetacularizagao.

Abstract

This article is dedicated to presenting and exploring the centrality of public markets in
small towns and historic cities. Above all, because they are urban reference equipment
and the city’s vitality, which admirably, with a permeability of articulation between open
public spaces and covered environments, create the places, the square, the atrium, the
meetings, the exchange, in short, the essence of the place. This spirit, energized by
semi-public spaces, with a strong popular concentration, conveys the entire identity of
everyday life, albeit in a calm way and with simplicity contours. Public markets gained
the title of cultural asset and, given this new status, we came to denounce the problem
of the panorama of small towns, which currently, under pressure from the exploratory
tourism market, has distorted the original functions of some of these formidable
examples.

Keywords: cultural heritage,small cities, popular market, exploratory tourism,
spectacularization.
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Introducgao

O cubano Nicolas Guillén produz em um poema seu que “conhecer uma cidade é
conhecer seu mercado” (GUILLEN [s.d.] [n.p.] apud BONDUKI, p. 144). Caminhar por
um mercado e conversar com seus habitantes é ter sempre em mente uma frase de
Honoré de Balzac, escritor francés e autor do classico A comédia Humana: “tudo é
forma, até a propria vida” (BALZAC, 2012, p. 58, apud PINTAUDI, 2006, p. 82). Apesar
de se tratarem de espacos fisicos, os mercados publicos se transformaram de alguma
forma desde quando foram erguidos — muitos quase ha um século, quando resolveram
se fixar em edificios de pedras, tijolos ou ferro que os tornaram perene, porque, 0 mer-
cado ja trazia consigo a feira, com toda a sua esséncia das areas publicas ou pracas
abertas. (BONDUKI, 2010). A mudancga néo se da somente no tempo, mas por forgas
muito mais humanas e silenciosas.

O Mercado de carne Francisco Bolonha em Belém do Para erguido e paulatinamente
ampliado desde 1867 esteve ao final de quase um século de funcionamento, em situa-
¢ao de grande deterioragao fisica, com instalagdes danificadas e numerosas irregula-
ridades na ocupacgdo. Em 2007 houve uma intervencao de restauracdo completa de
pisos, paredes, cobertura e fachadas pelo Programa Monumenta que conseguiu recu-
perar a tempo nao sé o conjunto fisico edificado, mas também, os valores tradicionais
e bens imateriais ali existentes por séculos.

Outros mercados nem sequer existem mais, como o primeiro Mercado da Candelaria,
também chamado Praga do Mercado, no centro da cidade do Rio de Janeiro na metade
do século XIX. Os mercados mudam a partir das tragédias das pessoas que trabalham
neles, do desenvolvimento da cidade, do habito de quem os frequenta e dos precon-
ceitos, onde os canais de comércio estdo a tornar-se mais amplos e os consumidores
escolhem, cada vez mais, outros tipos de comércio mais sofisticados e com mais atra-
tivos como o modelo turistico ou estabelecimentos comerciais tidos como modernos,
seguros e privativos, a exemplo dos supermercados e shopping centers.

O que sustenta esse artigo € a nossa forma inquietante de como uma cidade viveria
sem um mercado com toda sua plenitude, sendo os mercados publicos partes vivas
da histéria e da cultura da cidade. A existéncia dessas instituicdes no meio urbano nos
possibilita interpretar alguns aspectos tdo peculiares e tdo conexos entre si, destes
importantes referenciais produtores da sociabilidade e da vitalidade dos lugares onde
se inserem.

Na sua forma elementar, o mercado publico existe até hoje. Por meio de suas feiras
ou de seus edificios cobertos, esta instituicido ainda se constitui nas nossas cidades
como sinais de desordens, profusdes de cores, confusdes, gritos, cheiros violentos e
o frescor de seus produtos (BRAUDEL, 1985) sendo todos os nossos sentidos assim
evocados. As tradicoes de uma sociedade ali se manifestam: nas artes da culinaria, na
maneira como os produtos sdo expostos, nos pregdes e nas cangdes que anunciam
as ofertas, na negociacao dos precos das mercadorias — as vezes definidos como a
cultura local, de modo nem sempre obijetivo e racional.

Bonduki (2010) afirma que a relagao que se estabelece entre produtores, mercadores
e compradores é direta, sem intermediarios, o que propicia n&do s6 o comércio, mas
também o intercambio de experiéncias, vivéncias, linguas, dialetos e praticas sociais.
No interior do mercado impregna um amplo conjunto de manifestagdes, criando um
dos ambientes mais fascinantes da cidade. Por reunir boa parte dos habitantes da
localidade, 0 mercado atrai artistas, musicos, atores, bailarinos, malabaristas, repen-
tistas, magicos, videntes, contadores de historias, ou seja, o cerne de toda a dinamica,
e para quem bem sabe deixar-se seduzir, percorrera a alma do lugar.
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Figura 1 - Mercado de Lengois restaurado. Chapada de

Diamantina, BA, Fonte: IPHAN (2010).
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Portanto, temos a necessidade em anunciar nas pequenas cidades que ainda tem
o privilégio de poder contar com o mercado publico, se a sua permanéncia como
mercado ainda tem a esséncia da verdadeira alma. Sabemos que sua forma so6
permaneceu no tempo modificada. O mercado publico € uma forma de intercambio de
produtos encontrada em cidades da antiguidade e a sua presenca na cidade nunca
foi questionada como local de abastecimento de produtos, ou objeto, enquanto, em
diversas sociedades perdurou o costume de ali realizarem as trocas necessarias a
reproducgéo da vida (PINTAUDI, 2006)

O questionamento desse artigo é premente, quando essa mudanga acontece justamente
quando ela passa a se desfazer, quando ela chega aos limites de sua existéncia
enquanto forma, distribuicdo e fungao, reconhecida e apropriada socialmente para a
reproducdo da sociedade. Quando esse costume sofre uma ruptura com a presenca
de outras formas de abastecimento mais modernas, surgem como a possibilidade,
as moderniza¢gdes do mercado publico, que passam a ser apropriados como lugar
tradicional, onde se pretende construir e produzir uma nova identidade para a
sociedade, ou entéo, o que entendemos ser 0 maior prejuizo como um desfalecimento
— 0 desaparecimento dessa forma na paisagem, e consequentemente, do imaginario
(PINTAUDI, 2006).

Para existir no tempo, uma obra precisa, necessariamente resistir, ter sentido, se
transformar ao mesmo tempo em que mantém suas raizes. Como reconhecer entéo os
mercados publicos no presente e as possibilidades de seu devir de espacos de trocas
no mundo de hoje, quando vivemos uma privagao geral de sentido que se constituia
na unica possibilidade de continuar criando raizes? Essa falta de continuar criando
raizes no espago, e portanto, da longevidade, nao viria significar uma ameacga a esses
espacgos, da alma de suas vidas? Sao essas urgentes respostas que esse artigo busca
trazer através das investigagcbes na intervencao realizada no Mercado Municipal de
Lencdis na Bahia em 2008 (Figura 1).

O mercado como uma praga, a pragca como uma obra de arte: a praga € muito mais
que uma area livre, nao edificada. Embora, atualmente, qualquer espago vazio entre
ruas, até mesmo uma nesga de terreno, acabe sendo chamado de praga, o estudo da
historia das artes mostra que as pragas mais imponentes caracterizam — se por serem
fechadas, isto é, contornadas por edificios. Como afirma Camillo Sitte (1992), sob o
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ponto de vista artistico, um terreno vazio ndo se configura numa praga. “A condigéo
essencial € o fechamento do espacgo. A praga € o espacgo fechado” (SITTE, 1992, p.
58). Ou ainda complementado por (UNWIN, 1909, p. 33) “O sentimento de fechado é
[...] essencial a ideia de praga”. A praca nas pequenas cidades e cidades historicas
brasileiras, assim como nas cidades medievais e renascentistas, € o resultado do efeito
harmonioso de um conjunto formado pela relagéo entre o espago livre e as construgdes
que o envolvem (BONDUKI, 2010).

Assim, nesse ambiente indissociavel — espago publico contornado por uma massa
continua de edificagdes, — onde as mais importantes constru¢des foram erguidas como
obras de arte, evidencia — se a vida publica. Os edificios que contornam as pracgas sao
igrejas, casas legislativas, palacios, reparticdes publicas, e por que ndo, um mercado
publico, articulando e aglutinando com (e como) a praga?

A praga tendo a forga articuladora e aglutinadora de um mercado, conforme o
Mercado Municipal (Figura 2) edificio eclético construido em 1873, com acentuada
horizontalidade e quatro fachadas iguais e simétricas e portas com arcos ogivais. O
patio interno, quadrado, é ladeado por colunas cilindricas, baixas e grossas, fazendo
lembrar um claustro de convento. Na época, foi descrito como um “estabelecimento
vasto, espacoso, com 32 compartimentos para negociantes, com uma grande area
no interior, tendo no centro da area uma cacimba para serventia do estabelecimento”
(SAMPAIO, 2010, p. 13). Além do pequeno comércio e da pequena presenca de
artesaos, que desenvolvem atividades no patio, ha no mercado restaurantes populares,
onde podem ser encontrados pratos a base de peixes de agua doce como a tilapia, o
tucunaré e traira, assim como os pratos da culinaria tradicional cearense (BONDUKI,
2010).

Metodologia

O artigo percorre por aportes bibliograficos que servem como norteadores para
a construgcdo e formatagdo de investigagdes que sejam objetivos sobre o tema,
constituindo um material prospero para questbes atuais que sido prementes em
relacédo a salvaguarda do patriménio imaterial e da preservacao da identidade coletiva,
em especial, diante das velozes transformagdes socioeconémicas que refletem na
proliferagéo do turismo e na caracterizagado de cenarios homogeneizados em nucleos
historicos.

Desta forma, houve uma relevante revisao bibliografica quanto a literatura de Bonduki
(2010) que contribui com seu estudo de caso para o momento critico do Mercado
Municipal de Lengéis, BA, e também, outras bibliografias em uma metodologia tedrica-
historica sobre a trajetdria histérica dos lugares de mercado nas cidades, até a

Figura 2 - Mercado Municipal de Penedo
em Alagoas, com carater de praga. Fonte:

Revista IPHAN (2010).
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contemporaneidade, destacando, dentre outros, os seguintes autores: Vargas (2001) e
Pintaudi (2006) que puderam dispor para as investigacdes de conceitos de importancia,
ao reforgar as crengas a respeito do assunto pautado e ainda apontar para um quadro
de discursos significantes para o patriménio imaterial. Portanto, trata-se de um artigo
de carater qualitativo, tedrico-reflexivo e exploratorio.

Resultados
Percursos: o mercado como lugar de sociabilidade, vitalidade e centralidade

Com o surgimento das primeiras civilizagdes e o aprimoramento da agricultura de
subsisténcia, e posteriormente a producao de excedentes fazem as relagbes comerciais
darem seus primeiros passos, através da economia de trocas, onde as pessoas
trocavam géneros alimenticios por outros, ou por itens de sua necessidade. No inicio
estas trocas aconteciam nas feiras livres, porém com o crescimento populacional foi
necessario o controle e regulacao por parte do estado, e a criacao de edificagbes para
esse fim e, “muitos dos mercados tiveram suas géneses nas feiras, que terminam — se
perpetuando — se, materializando — se em construgdes porque a reprodugéo na vida
na cidade e/ou regido necessitava de um continuo suprimento de viveres” (PINTAUDI,
2006, p. 84).

Com a expanséo dos centros urbanos, os mercados publicos adquirem a importancia
de abastecimento das cidades, entre o final do século XIX e os mercados passam a ser
edificados como os grandes responsaveis assim como as feiras livres pela distribuicdo
e comercializagdo de alimentos, junto a populagdo urbana, principalmente nos mais
carentes (OLIVEIRA JUNIOR, 2006).

Além das relagbes econdémicas, que aconteciam no seu interior, os mercados tém
seu papel no meio urbano reconhecido também por ser um relevante catalisador das
relagdes sociais e culturais nos centros urbanos. Antigamente os mercados serviam de
referéncia, normalmente ficavam préximos aos edificios mais importantes das cidades,
como por exemplo temos os bazaars no Oriente Médio, os mercados na Agora grega
e os Foruns romanos. Por extensdo, o mercado, € um local, majoritariamente social,
popular, independente de classes sociais, onde ocorriam as negociagdes, as conversas,
0s encontros, a troca de ideias e de experiéncias. Prestando o papel de verdadeiras
referéncias urbanas e de vitalidade nas cidades (VARGAS, 2001).

Apalavra mercado, proveniente do latim mercatu €, portanto, o lugar de comercializagao
de géneros alimenticios e outras mercadorias, ou seja, lugar de trato, de compra e
venda. O encontro e contato direto entre compradores, vendedores, transeuntes,
turistas, permite um jogo mutuo de relagdes, pois esta pressupde a conversa para que
0 negécio seja efetivado. E possivel reconhecer os espacos de mercado enquanto
espacgos de sociabilidade, uma vez que estes constituem um Jocus em interacéo
reciproca entre individuos através de costumes predominantes ou pelo comportamento
relacionado as multiplas atividades, as quais neles, historicamente teceram seu lugar
(VARGAS, 2001).

Todas as culturas adotaram essa forma de conduzir com os seus produtos e o fato
de se realizar esporadicamente ou de forma mais presente e com local apropriado
para esse fim, dependia da mercadoria que ali se dispunham e da necessidade de se
realizar a transacao com certa frequéncia, do deslocamento possivel nos diferentes
momentos histéricos e na importancia que o local representava para o abastecimento
da cidade e da sua regiao de abrangéncia (PINTAUDI, 2006). Os mercados abertos
ou em praga aberta, a rua com barracas ou lojas, ja pareciam ter encontrado a sua

configuragao por volta de 2.000 a.C. Encontrava seu lugar dentro do templo, pelo qual
assumia a condi¢ao de centro, seja pela aglomeracao, seja pela “economia totalizadora
controlada” (MUMFORD, 2004, p. 85).

Os bazaars (Figura 3) e as casas atacadistas eram “o ponto de partida e chegada
das caravanas (dos povos arabes no Oriente Médio) e eram também os locais de
descanso, de troca e de armazenagem de mercadorias” (VARGAS, 2001, p. 112-113).
Os bazaars foram, assim, surgindo ao redor dessas casas atacadistas. Os principios
morais e filoséficos do islamismo — que tolera sociedade com diferengas sociais —,
associados a cultura arabe — que tem a visdo do comércio como uma cultura plausivel
—, transformam dos bazaars “um monumento publico, [...] parte essencial da sociedade
€ o coragao da cidade islamica (VARGAS, 2001, p. 112-113) onde até a mesquita se
junta ao complexo.

AAgora, onde em grego a palavra é proveniente de agoré que significa lugar de reuniéo,
foi o lugar do mercado da Grécia Antiga e de acordo com Mumford (2004) nessa
tipologia as fungdes eram diversas. Era centro dinamico da cidade grega, visto que
as cidades ndo eram lugares para moradia e utilizagdo, mas sim para contemplagéo
(LAMAS, 2000). A Acrépole, erguida no intramuros para assegurar a defesa da cidade
grega, bem como sediar os edificios religiosos, situava-se préximo a costa, de forma a
aproximar-se do porto. Tornou-se, portanto, um dos elementos fundamentais da cidade
e o local onde as pessoas mais frequentavam.

Em Roma, o icone dessa instituigao foi o férum do Imperador Trajano, onde funcionou
um mercado a partir de 133 d.C, que dispunha de 150 lojas, distribuidas em cinco
andares. Roma tinha entdo aproximadamente, um milh&do de habitantes e era o
centro do império que naquele momento se encontrava com sua maior dimensao. O
mercado era tido apenas como o templo de varias das mais variadas fungdes que era o
complexo Férum (Figura 4) segundo Mumford “multidées ainda maiores eram atraidas
para o centro, a fim de comprar, de fazer o culto, de trocar boatos, de trocar parte,
como espectadores ou atores em negdcios publicos ou em processos privados” (2004,
p. 245) podendo ainda o féorum, ser lugar de assembleia e discursos ou lugares de
disputas atléticas e gladiadoras. A questao é constatar como demonstra a figura 4 que

Fonte: https://pt.wahooart.com/@@/9DGH25-Charles-

Figura 3 - Bazaar de Tapetes em Cairo — Aquarela de Charles

Robertson.
Robertson-Tapete-Bazar-,-Cairo Acesso em: 29 dez. 2020.
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Figura 4 - Mapa do centro de Roma Imperial com os espagos publicos dos
féruns com destaque para o forum de Trajano como o maior de todos. Fonte:

https://pt.wikipedia.org/wiki/F %C3%B3rum_Romano#/media/Ficheiro:Map_

of downtown Rome_durin

g_the_Roman_Empire_large.png Acesso em: 29

dez. 2020.

=S

A\
> “‘\
DA\
[0 G\ 7
YA\ A\Y
T L

A O LS -~
L | \
LA V2.

| Taps .

os lugares de comércio da cidade se desenvolviam na area central do tecido figurativo
dentro da morfologia urbana.

Metamorfoses: da pracga livre para a edificagao do mercado publico

O mercado publico é a forma de intercAmbio de produtos encontrada em cidades
na antiguidade e se hoje tem continuidade no espaco, isto certamente se deve ao
fato de poderem dialogar com outras formas mais modernas. Segundo Filgueiras
(2006) ha a possibilidade destes histéricos lugares de mercado serem a génese das
localidades centrais, areas que sempre foram caracterizadas como areas de encontro,
condensadores de fluxos, da diversidade de atividades, significados e diversidade
cultural.

Ainda evidenciamos a importancia dada ao mercado da idade média, quando Castells
(2000) coaduna ao afirmar que a imagem classica da centralidade urbana é a posicao
da cidade medieval, que era dominada pela catedral, e composta pelos prédios civicos
locais, sem a praga de comércio perder o seu posicionamento como marco indiscutivel
da centralidade urbana onde se integravam mercadores consumidores e mercadorias
e instalando-as no centro da urbe, coexistindo com as fungbes mais representativas
(LEFEBVRE, 2008). A questao se mantém sobre que o mercado era a “principal razao
da cidade como lugar de troca e servicos” (LAMAS, 2000, p. 154).

No inicio do século XXI surge um tipo marcante de estabelecimento comercial para
a época: o mercado coberto e fechado. Emergia um novo programa arquitetdénico de
perimetro essencialmente retangular ou quadrado e so6lido com grande vao livre com as
barracas descobertas como numa grande praca, e arcadas na fachada e uso de ferro
e vidro adotavam um novo padrao arquitetdnico, caracteristico nesse empreendimento
(VARGAS, 2001). O estabelecimento de espaco especifico nas cidades para o comércio
a céu aberto é muito mais antigo do que a construcao de edificio para abriga-los. Estes
foram erguidos na maioria dos casos, entre a segunda metade do século XIX e o inicio

do século XX, sendo provavelmente o primeiro mercado construido no Brasil, em 1835,
no Largo do Paco, junto a Praia do Peixe no Rio de Janeiro (Figura 5) (BONDUKI,
2010).

A iniciativa, geralmente proposta pela municipalidade, insere-se no contexto das
preocupacoes higienistas relacionadas as relagdes sanitarias de comercializagao de
alimentos e na possibilidade do controle dos governantes sobre o espacgo publico.
Embora, agora, o termo mercado tenha ficado associado a construcao da edificagcao
erguida especialmente para concentrar a comercializagédo, até o século XIX ele era
usado para designhar uma aglomeracgao de pessoas reunidas reiteradamente no mesmo
local com o objetivo de comercializar determinados produtos. Antes de se fixar em
construcdes de concreto, tijolos, pedras ou ferro, que o tornaram perene, o mercado
também, denominado de feira, se constituia em areas publicas ou pragas nos mesmos
locais onde acontecia uma vitalidade urbana como festas, manifestacbes artisticas ou
a execucao de sentencas (BONDUKI, 2010).

Assim, grande parte dos mercados publicos teve sua génese nos locais onde se
concentrava o comércio ambulante ao céu aberto, ou feira, sendo edificadas construgoes
solidas e suntuosas num processo que propiciou maior controle e centralizagéo.
PINTAUDI (2006) nos confirma:

O mercado publico foi, desde os primeiros tempos do capitalismo,
uma forma de centralizar o comércio num determinado lugar, o que
facilitava o controle sobre a troca de mercadorias que ali se efetuavam,
como também sobre as fontes abastecedoras de produtos [...]. E o
momento em que se instala uma concep¢ao burguesa de espago,
que o separa segundo as fungdes a que se destinam (PINTAUDI,
2006, p. 41).

Em sua época, entretanto, a instalagdo de um mercado no interior de um edificio
representou um grande controle do poder publico sobre os mercadores, consumidores

Figura 5 - Mercado do Peixe, ao fundo Mercado da Candelaria, Rio de

Janeiro, RJ. Fonte: Revista IPHAN (2010).



e produtores. Muitos regulamentos sdo minuciosos, estabelecem zoneamento para
diferentes produtos e criam regras, horarios e dispositivos sobre varios aspectos do
funcionamento do equipamento, associado a numerosas proibicées. A locacdo de
bancas, com pagamentos semestrais adiantados, representou uma forma de selecionar
e segregar os comerciantes (BONDUKI, 2010). O estabelecimento do mercado fechado
promoveu a separagao formal de outras atividades cotidianas que os habitantes da
cidade realizavam no mesmo espacgo, como festas, quermesses e competi¢cdes. Foi
preciso, entdo, buscar novas areas para essas praticas.

Assim, muitas vezes, o entorno adjacente dos mercados publicos transformou-se em
local de concentragéo de local de barracas, ambulantes e artistas, que se aproveitam
do fluxo de consumidores para oferecer produtos, servigos e divertimento. Bonduki
(2010) nos coloca que as atividades proibidas pelas regulamentagcbées surgiam da
area do edificio para nele penetrar sempre que a vigilancia fosse atenuada, o que era
frequente.

Enfim, a riqueza cultural presente nos mercados resistiu ao controle publico e
entendemos que os contornos da alma do mercado, pois “ndo sdo poucas as cidades
cujo mercado, na concepg¢ao ampla do termo, extravasa seu edificio, pequeno demais
para a intensidade de intercambios” (BONDUKI, 2010, p. 155). Nao a toa, geralmente
aos sabados, em torno dos mercados publicos de nucleos urbanos que polarizam
regides, ocorrem grandes feiras para as quais mercadores e produtores levam seus
produtos. Mais do que uma simples movimentacdo de compras e vendas, essas
feiras, procuradas por multidées, transformam-se em verdadeiras festas, com uma
gama variada de eventos, sendo “uma tradicdo que os novos habitos contemporaneos
relacionados ao comércio varejista, como a frequéncia aos supermercados, ainda nao
foram capazes de eliminar” (BONDUKI, 2010, p. 155).

E aqui que se ancora a pesquisa, pois ao se tratar de programar a intervencéo para
a reabilitacdo de mercados publicos, é “necessario ter em conta que o impacto da
intervencdo pode extravasar muito o espaco fisico do edificio, repercutindo no seu
entorno, o que potencializa — para o bem ou para o mal — esse tipo de iniciativa”
(BONDUKI, 2010, p. 156). Ao tratarmos do acolhimento do estudo de caso, ha atitudes
negativas quando se deparam com o genius loci (espirito do lugar) que inspirou a
arquitetura greco-romana e que foi reinterpretado como o local afetivo ou a identificacao
com o local por Norberg-Schulz (1979) e enfatizado pela Declaracado de Quebec (2008)
e Declaracao de Foz do Iguacu (2008) algumas décadas atras, perdendo assim todo o
sentido, pois ainda que entendamos que sao ag¢des bastantes complexas, a abordagem
empregada no Mercado de Lencdis, BA, da énfase a recuperacéo fisica do edificio
com alteracao radical do seu uso, empregando-se uma estratégia de fortalecimento
econdmico com base e foco no turismo e na fruicao cultural voltada para os visitantes.
“Tal processo de descaracterizagao do patrimbnio imaterial talvez seja tdo e mais grave
que a deterioragao fisica dos edificios” (BONDUKI, 2010, p. 156).

O turismo no patriménio urbano e o efeito (reverso) perverso na comunidade

Diante de tantas transformacoées, um dos maiores desafios nos estudos urbanos reside
na existéncia de uma série de conflitos de interesses na dindmica desses espacos.
Arantes (2000) endossa a discussao, quando diz que o maior problema esta no
patriménio ser reivindicado por amplos setores sociais, devido seu valor econdmico,
ou como recurso simbdlico na construgdo de sentidos de lugar e desenvolvimento de
produtos com valor cultural agregado, em um riquissimo e frequentemente conflituoso
processo cultural de formacao de tradigbes reinventadas. O surgimento gradativo de
novas linguagens e concepc¢édo de espagos e lugares alternativos, nas sociedades

contemporaneas, acentua a dificuldade do processo de preservacao e de valorizagao
cultural e historica.

A promogéao do patriménio nessas novas ambientagdes esta subvertendo a logica de
cidade tradicional, para a cidade econémica. Deixa-se de usufruir o seu valor de uso
de patrimdnio, para explorar o valor comercial, onde o turismo, vinculado as atividades
de lazer, comércio e servigos, passam a configurar os elementos principais das novas
atragdes de consumo e entretenimento para desenvolver cidades competitivas com
a marca de renovagao identitaria que retoma a condigdo de centralidade ao centro
histérico transformando o patriménio em mercadoria (JACQUES, 2004)

O governo assume nessa atividade, muitas das vezes, uma parceria publico-privada de
carater empreendedor, e nesse sentido, todos os obstaculos e riscos estdo associados
ao desenvolvimento especulativo, ao contrario do planejamento devidamente
planejado e coordenado. “Em muitos casos, isso significou que o setor publico assumiu
0 risco, e o setor privado ficou com os beneficios [...]” (HARVEY, 2005, p. 173). Nesse
sentido, Harvey ainda destaca a governanga urbana ter mais valor que o governo
urbano, ao permitir a reorganizagdo da vida urbana por uma coalizdo com grande
forca econdmica, desempenhando o papel apenas de érgao facilitador e coordenador.
Essa postura empreendedora, de desenvolvimento urbano compartilhado possibilitou
o desenvolvimento urbano em diversas cidades do mundo.

Diante desse novo vinculo de articulagdo entre estado e iniciativa privada, as
caracteristicas do patriménio urbano sdo adaptadas a novos usos, a novos publicos
e a novas estéticas, engendrado por um modelo de intervengao urbana superficial
que negligencia o significado do patrimbnio cultural e os vinculos de sociabilidade do
cotidiano da comunidade.

Naintervencgao urbanaparaos centros histéricos, os “[...] planejadores e administradores
tém procurado atrair para seus sitios revitalizados [...] entretenimento, como bares,
restaurantes, danceterias, teatros, galerias de arte, lojas de artesanato e casas de
shows” (COSTA, 2009, p. 14) onde todo esse conjunto de atrativos “[...] é preparar
os visitantes para a criagao de uma atmosfera convivial [...]” (CHOAY, 2017, p. 224), e
constituem as novas formas de intervengdes urbanisticas, “posta em cena e convertida
em cena: iluminada, maquiada, paramentada, para fins de embelezamento e midiaticos”
(CHOAY, 2017, p. 224), e ainda conforme endossa a autora (ASCHER, 1995, p. 257)
cumpre um sentido de “Mise en scéné e cenografia’, como afirma que se tornam
palavras-chave no que mais modernamente vem sido realizado no desenho urbano.

Infelizmente, nessa perspectiva, o turismo € um setor que esta causando efeitos
perversos e maléficos para os centros histéricos, a partir do momento que essa
atividade se tornou exploratéria e predatéria do patrimbnio, transformando-o em
empreendimento, sendo um dos efeitos colaterais imediatos desse processo a
homogeneizacéo da arquitetura, das paisagens, da cidade e na expulsdo do cidadao,
contribuindo para anular toda a identidade e esséncia do lugar.

Assim, esse modelo acaba tornando essas areas, em diferentes lugares, cada vez mais
semelhantes entre si. E um processo de museificacdo em escala global, “os turistas
visitam o mundo todo como se visitassem um grande e Unico museu” (JACQUES, 2004.
p. 24). Os centros histéricos reabilitados estdo, em maior ou menor grau, a converter-
se em palcos de sociabilidades espetacularizadas e de encenagéo da vida cotidiana,
constituindo-se como uma espécie de nova realidade alegorica das cidades. Alegoria
esta que se manifesta de forma tripartida. Por um lado, os centros histéricos séo cada
vez mais apresentados como a expressao concreta de uma ideia de espaco publico que
permite que a cidade seja transformada e imaginada a partir de seu passado. “Assim,



Figura 6 - Comunidade diante da Igreja Nossa Senhora Rosario da
Prainha em Vila Velha - ES. Fonte: https://blogs.gazetaonline.com.br/

decorei/20710/0-brasil-abraca-o-seu-patrimonio-iabes/ Acesso em: 07

dez. 2020.

235 B0

sob a forma figurada de imbricagcao entre consumo e lazer, os centros histéricos séo
uma alegoria desses espacos publicos, supostamente perdido que urge recuperar’
(PEIXOTO, 2003, p. 222 — grifo nosso).

Gutiérrez (1989), mais especificamente, elenca a ordem correta de prioridades ao
se recuperar um centro histérico da América Latina: primeiro, devemos privilegiar a
comunidade local melhorando sua qualidade de vida (Figura 6) segundo, infraestruturas
e servicos para todos que usufruem da centralidade; terceiro, visar aqueles que circulam
esporadicamente pela cidade e quarto, e ultimo, seriam os turistas.

A memoéria da cultura local — o que a principio deveria ser preservado — tem se perdido
em prol de grandes cenarios para turistas. “E o mais grave é que na maior parte das
vezes, a propria populagdo local, responsavel e guardia das tradigdes culturais, é
expulsa do local de intervencgao, pelo processo de gentrificagdo” (JACQUES, 2004, p.
34). Choay (2017) similarmente € emblematica quanto as inevitaveis consequéncias
da gentrificacdo e encobrimento das identidades culturais da comunidade:

A embalagem que se da ao patrimdnio histérico tendo em vista seu
consumo cultural, assim como ser alvo de investimentos do mercado
imobiliario de prestigio, tende a excluir dele as populagdes locais
ou nao privilegiadas e, com elas, suas atividades tradicionais e
modestamente cotidianas (CHOAY, 2017, p. 226).

A competicdo entre cidades por turistas € acirrada em detrimento das necessidades
da prépria populagédo local, ao privilegiar basicamente os turistas com a cidade —
espetaculo. O patrimbnio cultural urbano passa a ser uma reserva, um potencial de
espetaculo a ser explorado (JACQUES, 2004).

E importante enfatizar que o patriménio, sendo reserva, adquire o status de valor
econdmico. Esse processo de mercantilizagdo ndo é bom para a preservacéo do nucleo
historico, sobretudo nos seus componentes sociais e culturais que desprezam o carater
artistico, estético e simbdlico. Nessa diregéo, sempre pode encontrar vinculos com as

forcas dos influentes dos negécios e da especulagao, onde grandes empreendimentos
imobiliarios, urbanisticos e turisticos se utilizam dessa tendéncia e a estimulam.

O planejamento estratégico para a homogeneidade das (pequenas e grandes)
cidades

E com contornos bem definidos, vemos como um grande tormento urbano esse inicio
do século XXI, afligindo de forma expandida, dos centros histéricos, aos pequenos
centros, da mesma forma, ndo surpreendendo, as megaldpoles gentrificadas como
uma cidade — empresa, nao s6 definida como cidade dos negdcios, mas transformada
também em uma cidade homogénea. A autora Arantes (2000) endossa que essa é
uma cidade polida, igual em todos os lugares, (Figura 7 e 8) onde considera que quem
faz cidade, na atualidade, sdo as grandes empresas, com as facilidades, permissdes
e mediagbes de praxe, produzindo a mesma paisagem em toda a parte do mundo,
porque o desenvolvimento das grandes cidades e a reabilitacdo de areas historicas de
forte importancia cultural cairam nas maos das mesmas instituicées financeiras, nas
mesmas mega incorporadoras, nos mesmos escritorios do star system, que preparam
o terreno por encomenda das matrizes multinacionais de sempre. E assim tem se
configurado a paisagem de forma globalizada.

Diante desse caos, Harvey (2005) nos atenta para a distincgdo que ocorre com
muita frequéncia do estudo da urbanizagdo para o estudo da mudanca social e do
desenvolvimento econémico, permitindo a urbanizagdo ser um assunto secundario.
“De fato, esse juizo é, de modo geral, tacitamente, em virtude dos pecados da omissao
[...] no estudo da mudanga macroeconémica e macrossocial a tendéncia antiurbana &
demasiadamente persistente por comodidade” (HARVEY, 2005, p. 166).

E premente nesse contexto fortemente conflituoso influenciado pela globalizag3o,
formado por um momento cultural relativamente conturbado e marcado por complexas
mudangas, a busca por novas formas de reflexdo acerca desses modelos de intervengao
urbano que produzem o espago caracterizando de forma comum a paisagem e sem

Figura 7-Similaridade na jactancia de cores em pequenas cidades. Fonte:

IPHAN (2010).

Figura 8- Moscou — Homogeneidade nas grandes cidades

dos mesmos empreendedores, construtores e arquitetos.

Fonte: Nadia Somekh (2009).
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identificagdo com as tradi¢coes locais, descaracterizando a materialidade e o imaterial,
desvalorizando a comunidade e negligenciando o espirito do lugar.

Desta forma, diversos centros histéricos no mundo acabam passando por processos
semelhantes de descaracterizacdo e perda de aspectos singulares ao utilizarem o
mesmo tipo de programa como a premissa em disputar o maior nimero de turistas.
Assim, detectamos que diferentes areas ou centros histéricos, conforme ocorrido no
perimetro da area central do Pelourinho na area da cidade histérica de Salvador no
Brasil, legitimada como Patriménio Mundial da Humanidade da UNESCO desde 1985
(BRAGA; SANTOS JUNIOR, 2009) (Figura 9) e na delimitacdo do Centro Histérico de
Lencdis na Bahia através da reabilitagao do recorte do estudo de caso com o Mercado
Publico de Lengdéis em 2008, estdo se reinventando economicamente influenciadas
com:

[...] formulas consagradas através do mundo e preocupagdo com o
legado histérico e com a cultura dentro da perspectiva de consumo,
com a indefectivel associagdo entre o cenario urbano, histérico,
consumo, cultural, entretenimento e turismo [...] sensagédo de nada
se parecer mais entre si do que centros antigos restaurados dentro
dessa légica (GOMES, 2011, p. 138).

A intervengdo nos mercados publicos: preservag¢ao dos valores imateriais para
a identidade coletiva

Para Mumford (2004) que estuda as cidades europeias, 0 que assegura ao mercado
um lugar permanente na cidade é sua populagao suficientemente grande para garantir
um bom meio de vida a mercadores que tém ligacbes distantes de produtos caros,
e suficiente produtividade local para que os produtos excedentes sejam expostos
a venda em geral. Podemos acrescentar, que além de uma populagdo grande, é
necessario que a cidade tenha capacidade de consumo, pois uma sociedade baseada
na escraviddo como a brasileira, no periodo colonial e, parcialmente, no imperial, ndo
oferecia muitas possibilidades para esses tipo de comércio (Figura 10). Dai a relativa
atrofia dos mercados brasileiros, o que ndo chegou a impedir que esses espagos
reunissem muitas cores, cheiros, gritos, agitos, mostrando as multiplas origens da
populacgao local, formada sobretudo, pela sua alma: africana, indigena, portuguesa,
afrodescendentes (BONDUKI, 2010).

Este artigo pretende resgatar, permanecer e efervescer essas cores e movimentos
vinculados com essa alma (Figura 11) e perseguir pelo caminho que implica reagir
contra a uniformizagcdo econémica e cultural, e que vai a favor da afirmagcdo da
identidade da comunidade.

“Propbe-se nesse caso, uma reabilitagdo integral dos mercados publicos, atuando
simultaneamente na sua recuperagao fisica [...] e no resgate dos ricos processos
sociais, econémicos e antropoldgicos que lhe dédo (ou lhe deram) vida” (BONDUKI,
2010, p. 157, grifo nosso). Os mercados, sobretudo nos nucleos histéricos inseridos
em ambientes densos do ponto de vista regional, cultural e agricola, extrapolam a
importancia da funcionalidade e dao lugar a criatividade e exposigao popular (Figura
11). Bonduki (2010) afirma que nesses espagos, passou-se a desenvolver praticas e
manifestagdes que expressam a identidade urbano — regional da comunidade.

Assim, independente da fungao original dos edificios, eles adquiriram outro valor —agora
como ambientes com formas e contornos proprios de sociabilidade e de cultura popular
— que por muitas das vezes, estdo relacionados com o préprio processo produtivo
local — agricola e artesanal —, o que os tornam elementos importantes constituintes da

Figura 11 - Patrimonios imateriais: representado pelo sujeito  Figura 10 - Feira das escravas com cestas de frutas e

através do saber fazer. Artesanato em pedra sabdo em Ouro

legumes, Rio de Janeiro, RJ. Fonte: Marc Ferrez (Final

século XIX).

Preto- MG . Fonte: https://pixabay.com/pt/photos/artesanato-
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cultura e do patriménio imaterial. Como bem vem acrescentar (PINTAUDI, 2006, p. 22)
“eles significavam momentos de trocas ndo materiais que abasteciam outras esferas
da vida em sociedade”.

Nessa otica, o importante € resgatar os elementos primordiais que permitem manter
vivos processos produtivos tecidos historicamente e antigas tradi¢des que encontram
no mercado publico o local para se manifestar com o devido espirito do lugar. Algumas
reunides e conferéncias de membros do (International Council of Monuments and Cities)
— Conselho Internacional de Monumentos e Sitios — ICOMOS, produziram declaragbes
que fazem recomendacbes para contribuir nas politicas de preservacao cultural e
melhor proteger o Espirito do Lugar. A Declaragdo de Quebec de 2008 (ICOMOS,
2008) reconhece que este é definido por elementos tangiveis e intangiveis, e que deve
ser considerado “em toda e qualquer legislagao referente ao patrimdnio cultural e em
todos os projetos de conservacao e restauro” (ICOMOS, 2008, p. 3). No mesmo ano,
2008, ocorre em Foz do Iguagu uma reunido dos presidentes e membros dos comités
do ICOMOS - Conselho Internacional de Monumentos e Sitios — Argentina, Brasil,
Chile, México e Paraguai, com o propésito de enfatizar sobre a no¢ao de Espirito do
Lugar, com o olhar dos paises Latino-americanos, que da origem a Declaragéo de Foz
do Iguagu.

O conceito de Espirito do Lugar esta relacionado aos elementos materiais e imateriais
dos ambientes, naturais ou construidos pelo homem, sendo o lugar um espacgo que
seja caracterizado por sua identidade unica — espacgo personalizado, e o espirito deste
lugar “é o sopro de vida que expressa essa identidade, o resultado da relagao entre
uma determinada cultura e o sitio em que é desenvolvido” (ICOMOS, 2008 - traducao
nossa) — os valores culturais.

Diante de todas essas perspectivas, € que anunciamos o que foi um tiro na alma do
Mercado de Lencgois na Bahia quando: “a administragdo municipal resolveu remover
o mercado de la e transformar a constru¢cao no Mercado Cultural, nome sugestivo [...]
turisticamente falando [...] que foi dado ao antigo edificio do século XIX” (BONDUKI,
2010).

O Mercado de Len¢éis — novos cenarios sem a permanéncia do cotidiano (o tiro
e um belo edificio sem alma)

Areabilitacdo do Mercado Publico de Lencdis realizado em 2008 foi feito de acordo com
o programa do Instituto Patrimonio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN de iniciativas
governamentais no campo da politica de patrimonio cultural de recuperagéo de centros
histéricos: o Programa Monumenta. Verifica-se, que a opg¢ao escolhida vincula-se a
concepcgao expressa na Carta de Quito de 1967, fruto da reunido da Organizagao
dos Estados Americanos — OEA, em Quito (Equador), baseada no entendimento de
que o desenvolvimento dos centros historicos deve estar combinado com atividades
turisticas, tida como principal via para manter a sustentabilidade da preservacao. “A
marcante expansao da cultura de massas [...] a partir do fim da década de 1960 [...]
influiria de forma definitiva” (COSTA, 2009, p. 62).

[...] nos contornos do patrimdnio, pois tornaria o passado uma
mercadoria de consumo para aindustria do turismo. [...] Da valorizacéo
turistica resultaria a ampliagdo do publico voltado para o patriménio,
nao enquanto possibilidade de apropriagdo de um passado especifico,
mas como fonte de fruicdo de beleza (RODRIGUES, 1996, p. 196,
apud COSTA, 2009, p. 62- 63).

Nesse sentido, o Mercado Publico de Lengdis, foi reabilitado enquanto arquitetura,
porém destinados ao usufruto de uma populacao visitante, e transformou-se, portanto,
em receptivos turisticos contemplando centros culturais, cafés, restaurantes sofisticados
e apenas um simbdlico local para a comercializagdo de produtos supostamente
relacionados a cultura e ao artesanato local como na figura 12.

“Os padroes de seguranga, assepsia e conforto que o turismo impde para a prestagao
de seus servigos rejeitam espacos livres de controle e grandes acessos de pessoas,
como sao os mercados e as feiras mais auténticas” perdendo-se a sua génese
(BONDUKI, 2010, p. 157).

Fernanda Severo (1999) expde os desdobramentos dessa alternativa de atuagao para
a preservagao do patrimdnio, que, segundo ela ao longo prazo, anulara o espirito do
lugar.

O esgotamento do potencial afetivo, histérico e simbdlico do patriménio
e a criagdo de espacgos globais sao atos de vandalismo irreversiveis.
A homogeneidade dos ambientes, a eliminagcdo dos habitantes dos
espacos das cidades e o anulamento da dimensao histérico — cultural,
moldados pelas industrias cultural e turistica, esgotarao o desejo de
pertencimento/ deslocamento. O estrangeiro, tomado pela sensagao
de dejavu (sic), nao tera motivos para viajar (SEVERO, 1999, p. 48,
apud BONDUKI, 2010, p. 157 — primeiro € grifo nosso).

Segundo Bonduki (2010) ndo ha mais uma vida colorida e movimentada em torno do
mercado. Ele enfatiza que o belo edificio de pedra da Praga das Nagds, esta /indo
(Figura 13) com suas trinta e uma portas em arco.

A intervencdo no mercado foi no &dmbito do Programa Monumenta e apés sua
recuperagao fisica, Bonduki (2010) descreve o local alguns anos depois, enfatizando
que o edificio aparentava ainda muito conservado, como se ainda nao tivesse sido

Figura 12 - Espago interno do mercado com apenas uma banca de artesanato.

Fonte: IPHAN (2010).
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Figura 13 - Mercado Municipal de Lengdis
apos a intervengédo em 2003. Fonte: IPHAN

(2010).
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inaugurado. Apresentava espagos bastante ociosos, onde parecia que podia visitar
uma exposicao de algum assunto sem qualquer significado, comprar um produto sem
merecer o titulo de artesanato local, fazer um simples pedido de uma agua em um
bar ou utilizar o posto telefénico, equipamento que ja se encontrava em desuso com o
dominio dos aparelhos de celular.

O autor ainda afirma, que o caso de Lengois, exemplifica, de maneira clara, que quando
seretiraafungao tradicional de um monumento, parainseriruma atividade supostamente
destinada a favorecer o turismo no processo de preservagio e conservagdo de um
nucleo histérico, pode-se levar junto parte significativa de seu valor simbdlico, cultural,
historico, econdmico e até mesmo turistico, rebaixando todo o seu potencial como
organismo dinamico, complexo e diverso, que agregam valores materiais e simbdlicos.

Simao (2001) e Souza (2006) ainda garantem que, muitos gestores e planejadores que
fazem a subtragcao material com essa anulagdo da identidade imaterial, sem duvida,
tém preocupacdes sociais e ambientais, mas com suas visdes tecnocratas acreditam
veemente e de forma equivocada que os distintos discursos sobre o patrimdnio urbano
e as nogdes vagas que circulam na area mercadoldgica das ideias — no estiloso
desenvolvimento urbano sustentavel ao ardiloso empresarialismo urbano — possam
melhorar a situacéo de toda a comunidade. Nas ultimas décadas, a expansao do conceito
de patriménio, no que concerne ao seu carater simbdlico, vem sendo modificado. O
patrimdnio foi deixando de ser simplesmente herdado, para ser estudado, discutido,
gerido, compartilhado e reivindicado pelos diversos grupos sociais.

A adesao da sociedade, ou seja, dos diferentes grupos sociais que compdem as nagoes
modernas, a pratica da preservagao de bens culturais tem sido considerada o grande
desafio a ser enfrentado no século XXI. Pois se, por um lado, a justificativa dessas
politicas é o interesse publico, a ideia de uma identidade nacional como referéncia
que orientaria a acdo de 6rgdos governamentais, construidas pelo poder publico, ja
nao é capaz de legitimar intervencdes que, em muitos casos, afetam profundamente
a vida dos cidadaos. No contexto brasileiro, os contornos da politica da preservacao
e da conservagao do patriménio refletem um processo em constante evolugdo. Por
décadas, o Estado concentrou todo o poder e atribuicbes adotando o critério da
excepcionalidade, como geralmente, das medidas de protegdo e conservagdo dos
bens de interesse patrimonial, que invariavelmente isolava esses bens iméveis do
contexto urbano (REIS, 2011).

Com o tempo, a descentralizacdo do modelo de gestao cultural e patrimonial, no
caso brasileiro, aproximou as demandas sociais das politicas culturais com as
identidades locais, e assim, a participacao de diferentes agentes sociais nas agdes
preservacionistas contribuiu para que a patrimonializagdo assumisse um importante
papel como instrumento de resisténcia e de afirmacao identitaria. Na sequéncia desse
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processo, acoes e debates recentes no campo do patriménio cultural tém configurado
uma das frentes de reivindicagao do direito a memodria a grupos sociais silenciados
pelos discursos hegemonicos, abrindo caminho para a evidenciacdo de bens
materiais e imateriais associados as expressdes e manifestacdes culturais até entao
negligenciados pela tradigédo cultural. A pratica da gestéo da conservagéo integrada do
bem patrimonial, em um processo que possibilite dar continuidade dos seus valores para
as geracgoes futuras, integrando com a cooperacado da comunidade na sensibilizagao
da importancia do bem, a manutengao do que existe de excepcional e o monitoramento
continuo do estado de conservagao, surge como uma das importantes agdées, como
instrumento de planejamento, gestao e conservacdo (BEZERRA; VERAS, 2019)

Com todas estas abrangéncias, Bonduki, piamente, coaduna com as extensas
denuncias deste artigo, ao anunciar que a intervencdo no Mercado de Lengois vai
de encontro as expectativas de solugéo, por uma proposta de reabilitacéo integral, e
assim, fez perder a esséncia do lugar afirmando que “[...] o belo edificio [...] encontra-
se tdo vazio como o seu nome: “o [...] mercado [...] esta maravilhoso, mas sem alma”.
(BONDUKI, 2010, p. 169). Na figura 14 se encontra o Mercado de Lencéis antes da
intervencdo com a sua integridade, identidade e valores préprios da comunidade.

Consideragoes Finais

Houve um quadro evolutivo ao que tange tantas transformacbes nas politicas de
preservagcao do patriménio cultural em suas amplas abordagens relacionadas aos
valores imateriais e intangiveis, nas ultimas décadas, porque trouxe incontaveis
movimentos de reivindicacao identitario ou ainda em curso em diferentes regides do
mundo, que encontram no patriménio como recurso na ferramenta local de reafirmagao
identitaria, da cultura e da memoria ou como reagdes de resisténcia a globalizagao.

Em ultimo caso, o patrimbnio passou a contribuir buscando valorizar determinados
modos de vida cultural ameacados de desaparecer. Em outros casos, denuncia-se
a patrimonializacdo, como processo reverso, ou mais incisivamente perverso, por
ser responsavel por afastar o patriménio como vivéncia daqueles que o suportam e
o dinamizam tradicionalmente em seu cotidiano ocasionando o efeito subtrativo do
direito a cidade, onde o valor de uso como atrativo para o turismo Ihe é outorgado.
Portanto, encontrando uma localidade que tem os requisitos para se promover, o
desafio é a formulacéo de estratégias compativeis de politicas publicas que objetivem
a sustentabilidade, onde o patrimdnio cultural ndo pode ser percebido como recurso
cultural para o turismo.

Assim, permanece ainda, a denuncia na exploracédo do espirito do lugar e a esséncia
da identidade do patrimdnio, e temos o desafio perante a recuperacdao dos centros

Figura 14 - Mercado Municipal de Lengois
antes da intervengcdo em 2003. Fonte:

IPHAN (2010).
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historicos sem necessariamente excluir a populagao local, respeitando as tradigdes
dos habitantes, seus costumes e raizes plurais com conhecimentos milenares, uma
vez que estas expressam suas origens étnicas, consequentemente a autenticidade e
implicam a manuteng¢éo de suas identidades, isto €, eles como atores sociais de seus
métodos e técnicas de ritos, mitos, falas e narrativas organizadas em processos que
valorizam objetos, praticas e expressdes de toda a sociedade.
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