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Resumo

Reconhecendo as realidades multiplas e heterogéneas, compreendendo que nos
lugares em acgao coexistem diferentes performances e relacionando-se com o tema
discutido na PIXO 12° sobre caminhografia urbana, este artigo discute a performacao
e protagonismo da iluminagcdo e cenarizagdo de natal, enquanto essencialmente
semioticos, e sua importancia enquanto construgao de lugar (placemaking), estimulo
a deambulacgio das pessoas pela cidade ornamentada, conexo e interagao entre os
usuarios, e incremento das trocas econémicas e do turismo na cidade contemporanea,
tomando como caso exemplar o Natal Imperial, em Petropolis/RJ. O presente artigo
vincula-se a pesquisa de tese Constru¢ao de lugares, identificagcdes, sociabilidades
e interagbes: um estudo de caso na rede sociotécnica cervejeira de Petropolis/RJ, e
alinha-se com o campo dos estudos Ciéncia-Tecnologia-Sociedade (CTS) e Teoria
Ator-Rede (TAR).

Palavras-chave: construcao de lugares, lugares em acéo, iluminacgao, tematizagcao
de natal, Petrépolis/RJ.

LIGHTING IN

PLACEMAKING [IN ACTION]
a case study of Imperial Christmas in Petrépolis, RJ

Abstract

Recognizing the multiple and heterogeneous realities, understanding that in the places
in action different performances coexist and relating to the theme discussed in PIXO 12°
about city walks, this article discusses the performance and protagonism of Christmas
lighting and cenarization, as essentially semiotic, and its importance as placemaking,
stimulating people to walk around the ornate city, connecting and interacting with
users, and increasing economic exchanges and tourism in the contemporary city,
taking as an example the Imperial Christmas in Petrépolis / RJ. This article is linked to
research Placemaking, identifications, sociability and interactions: a case study in the
beer sociotechnical network of Petrépolis / RJ, and is aligned with the field of Science-
Technology-Society (STS) studies. and Actor-Network Theory (ANT).
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Introducao

Vivemos em uma coletividade sociotécnica, onde humanos e objetos possuem
agéncia na realidade multipla e heterogénea em que existimos, na qual como
mediadores passamos a nos articularmos e sermos entendidos como actantes
em relagdes heterogéneas, vivendo e interagindo no que Latour (2017) chama de
coletivo e ndo em sociedade. Esta abordagem alinhada com o campo dos estudos
Ciéncia-Tecnologia-Sociedade (CTS) e da Teoria Ator-Rede (TAR) possibilita superar
a suposigao de que os objetos sejam elementos inertes, possibilitando entender que
os objetos sdo agentes que moldam e influenciam nossas agoes.

Agimos em uma realidade performada, com realidades multiplas e dependentes
de um conjunto de metaforas de intervengéo cujas performangdes? reconhecem a
existéncia de diferentes versdes e realidades que coexistem no presente (MOL, 2008).
Se a realidade é feita, ou performada, localizada, histérica, cultural e materialmente,
ela também é multipla e dependente de um conjunto de metaforas de intervencao
que sugerem que, em lugar de observadas, elas sao feitas e performadas [enacted]
(MOL, 2008). Em vez de vista por uma diversidade de olhos, mantendo-se intocadas
no centro, a realidade é continuamente manipulada por meio de varios instrumentos,
no curso de diferentes praticas nas quais as relagbes, auséncias e presencas nao
tém status, posicao ou existéncia fora dos processos continuos de sua producgao e
reprodugéo.

Nessa perspectiva, e percebendo a luz enquanto essencialmente semidtica,
sua importancia social, técnica, comunicativa e simbdlica sempre esteve ligada a
dimensdes culturais, religiosas e costumes sociais. E o caso, por exemplo, das luzes
de Natal que sao utilizadas em diferentes localidades e remetem simbolicamente as
luzes das estrelas.

A cidade é um grande palco para a teatralidade das luzes natalinas, sendo assim,
as ruas sao os principais cenarios dessa tematizagcdo urbana, sdo o palco de toda
dinamica e vibracao resultante da construcdo desses lugares, dos aglomerados de
pessoas, atividades econdmicas, sociais e culturais.

No Brasil, percebe-se um estimulo a tematizagcao natalina por parte de alguns
municipios como Gramado (RS), Penedo (RJ) e Petrépolis (RJ), que transformam
suas ruas em palcos cenarizados para experiéncias sociais e estéticas, acompanhado
de interesses turisticos, comerciais e politicos.

Neste artigo observa-se a agéncia, performance e protagonismo da iluminagao em
eventos natalinos caracterizados por serem eventos temporarios que estimulam as
pessoas em experiéncias espaciais e cinéticas e que criam lugares baseados no
encontro e na participacao de diferentes grupos, denominados por Guggenheim
(2010) como associagcbes além dos edificios. “Elas criam uma atmosfera onde
aparentemente a interacdo nao é medida por edificios, mas sim baseada no face-
a-face, na densidade e no acaso” (GUGGENHEIM, 2016, p. 14). Essas praticas,
também sao conhecidas como Constru¢cado de Lugares (Placemaking): tratam-se
de processos dinamicos de intervencdes efémeras envolvendo a participacédo de
diferentes pessoas ou grupos de interesse (stakeholders), promovem encontros,
interacdes, associagdes, identificagdes, trocas econdmicas e bem-estar em edificios
e lugares urbanos, promovendo a heterogeneidade no convivio entre os diferentes
atores.

2 Tradugao mais proxima da palavra inglesa enaction.
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No presente estudo adotamos como procedimento rastrear as diferentes pistas
deixadas pelos atores in situ e através de documentos/matérias publicadas,
explorando as controvérsias, sendo esta parte a primeira incursido pelas redes CTS/
TAR dos estudos que se alinham com a pesquisa de tese Construgao de Lugares,
identificagcbes, sociabilidades e interacbes: um estudo de caso na rede sociotécnica
cervejeira de Petropolis/RdJ.

Teoria Ator Rede e Estudos Ciéncia-Tecnologia-Sociedade

A TAR foi desenvolvida por Bruno Latour juntamente com Michel Callon e John Law,
e “questiona a separacao entre ciéncia e sociedade, sujeito e objeto, natureza e
cultura (Latour, 2017), cuja designacao deriva do inglés Actor-Network Theory
(ANT)” (ANGOTTI; SBARRA; RHEINGANTZ; PEDRO, 2017, p. 6), € nos permite
rastrear os grupos, explorar as controvérsias dando vozes aos atores, “rastreando as
pistas deixadas pelas atividades deles na formacao e desmantelamento de grupos”
(LATOUR, 2012, p. 51). “O campo de estudos denominados de CTS surgiu em torno
de 1980 tendo como principal objetivo compreender, revisar e decidir a respeito das
consequéncias da ciéncia e da tecnologia na sociedade atual’ (ANGOTTI; SBARRA;
RHEINGANTZ; PEDRO, 2017, p. 6). Latour (2012) chama nossa atengao para o fato
de sermos levados a fazermos coisas por intermédio de outras agéncias sobre as
quais nao exercemos nenhum controle. “Pesa sobre nds, invisivel, algo mais sélido
que o0 ago, e, no entanto incrivelmente instavel” (LATOUR, 2012, p. 41).

A abordagem CTS/TAR possibilita superar a suposicdo de que os objetos sejam
elementos inertes, possibilitando entender os objetos enquanto participes de nossas
redes: que “corpos, edificios e lugares seriam, assim, agentes de transformacgao
que se recriam continuamente e nos quais nada se propaga sem transformacgéao ou
reapropriacao local” (RHEINGANTZ, 2017, p,6). Os objetos técnicos — tais como
celulares, cameras, maquinas fotograficas — articulam-se e passam a ser entendidos
como actantes emrelagdes heterogéneas em nossas redes sociotécnicas. Para Pedro
(2010, p. 81), o entendimento de “redes sociotécnicas envolve a ideia de multiplas
conexdes que nos permitem acompanhar e delinear a produgao de fendbmenos”.

Construgao de Lugares [em A¢ao]

A Construcdo de Lugares [em Ag¢édo] caracteriza-se como um lugar hibrido, uma
tendéncia nas cidades contemporaneas pelo incentivo ao convivio heterogéneo
permeado pelos dispositivos tecnolégicos e fomento de lugares urbanos como
mediadores e agentes das relagdes entre humanos e ndo-humanos. “A constituicao
hibrida dos lugares em acéo; tem explorado as consequéncias e ressonancias
produzidas a partir da mistura das questdes técnicas, politicas e econémicas que se
produzem a partir das relagdes de urbanidade nos lugares hibridos” (RHEINGANTZ,
2017, p.4).

Nessa perspectiva a Construgdo de Lugares [em Ag¢do] vém promovendo a
heterogeneidade no convivio, compartilhamento e interagées entre diferentes atores
no espaco urbano. Para Castello (2005), a Construgcao de Lugares caracteriza-se
como lugares da clonagem - processo que, a exemplo da biotecnoldgica, a clonagem
arquitetdnico-urbanistica pode criar vida, criar lugares aonde ira se desenrolar a vida.
Segundo o autor lugares da clonagem sao reprodugdes, constru¢cao de uma réplica
de um elemento ou de um espacgo arquitetdbnico por meio de um projeto, geralmente
envolvendo um tema especifico. A Construcao de Lugares, de acordo com Castello
(2005) é parte dos lugares da clonagem, pois visam criar lugares originais, quase

sempre inspirados e apoiados em um tema, geradores de um evento ou uma rede de
eventos. “Um lugar qualificado através de designios projetuais destinados a provocar
intencionalmente a geracao de estimulos que fomentem a percepc¢ao de urbanidade
— e que comuniquem estrategicamente esta possibilidade” (CASTELLO, 2005, p.
240).

O processo da Construcao de Lugares envolve fatores materiais e imateriais visando
qualificar os edificios e espagos urbanos, reforcando e ampliando suas vocagoes,
estimulando a interatividade e a economia local. Segundo Kent e Madden (2015,
p. 26), “é um processo continuamente dindmico, ndo é um kit estatico de atracoes,
objetos ou atividades. Vem das pessoas e envolve tudo o que nds vivenciamos ao
nivel dos olhos”.

Em algumas cidades a pratica da Construcdo de Lugares vem aproveitando a
construgdo do lugar a partir da tematizacdo ou cenarizagdo, e em locais onde o
turismo € uma das principais atividades econémicas. De acordo com Fagerlande
(2015 p. 28), “esse processo muitas vezes utiliza elementos da histéria do lugar,
auxiliando em um resgate de tradigdes, muitas vezes esquecidas ou desprezadas,
por conta de sua utilizac&do para essa reinvengdo de uma imagem necessaria para o
marketing do lugar (placemarketing)”.

Esses eventos efémeros mobilizam diferentes grupos de interesse (stakeholders),
transformando os espacos publicos nos quais se instala, promovendo encontros e
conexoes entre os diferentes atores e conferindo vitalidade econdmica e espacial
a cidade. Para Bruno (2010, p. 11) um ator “é tudo que tem agéncia, que produz
diferencas, desvios, transformagdes na distribuicdo da agcdo numa rede sociotécnica
e na fabricacdo do mundo”. Nessa perspectiva a Constru¢cdao de Lugares vem
promovendo o convivio heterogéneo entre diferentes atores no espaco urbano, “é
o poder de produzir relagdes, de obrigar & negociacdo, de acolher o conflito. E o
poder de ser o lugar da esfera publica, mas nao s6 o lugar € a prépria condicdo de
existéncia dela” (PECHMAN, 2014, p. 19). Nesse convivio heterogéneo coexistem
as realidades multiplas proeminentes da observacao e manipulagido do mesmo fato/
objeto, mas que por serem advindas de olhares diferentes, geram perspectivas e
realidades variadas do mesmo efetivo (MOL, 2008).

O perspectivismo afastou-se de uma versdo monopolista da
verdade. Mas ndo multiplicou a realidade. Multiplicou os olhos de
quem a vé. Transformou cada par de olhos que contempla o mundo
da sua perspectiva numa alternativa a outros pares de olhos. O que
por sua vez abriu as portas ao pluralismo. Pois € disso que se trata:
perspectivas que se excluem mutuamente, discretas coexistindo
lado a lado, num espaco transparente. E no centro, o objeto de
muitos olhares e contemplacdes permanece singular, intangivel,
intocado (MOL, 2008, p. 65).

O Natal Imperial de Petrépolis

Somos resultado da amplitude da experiéncia, da acdo e do conhecimento do
ambiente que nos cerca. Nessa relagao, os sentidos estabelecem comunicacao entre
oambiente construido e nossa mente, em um processo ndo mecanico de comunicacgao,
de conteudo objetivo, mas sempre sujeito a uma interpretacao, seja consciente ou
ndo (SCHMID, 2005). Dentre os sentidos, a visdo é o mais especializado entre nos.
“Enfim, a visdo é a medida de um envolvimento racional com o mundo, supde as




Figura 01: Show de acendimento das luzes, Gramado (RS).

Fonte: acervo da autora, 2018.

pessoas acordadas, monitorando movimentos longinquos, processando imagens
que possam ser de algum significado para a sobrevivéncia” (SCHMID, 2005, p. 325).

“Sobre um corpo-urbano, entendo que ele pode se mostrar como uma fusao simbdlica
do corpo que habita o espago e o proprio espaco, lente de reflexdo do que seria
o urbano a partir do corpo de quem vive esse urbano” (NASCIMENTO; SANTOS,
2017, p.23), recebemos diversos estimulos pela visdo, alguns trazendo-nos conforto
visual, outros ofuscamento, outros emocéao e deslumbramento, mas sempre estamos
recebendo alguma informagao através de fontes luminosas que nao sio vistas
propriamente, mas clareiam outros objetos para que os mesmos sejam visualizados.

Aluz, em sua dimensé&o simbdlica, também possui sua expressividade e comunicacgéo.
A luz, seja de fonte natural ou artificial, traz das sombras objetos, revela texturas, e
prolonga as atividades do dia, ampliando a acdo humana na cidade pela escuriddo da
noite. No caso das luzes de Natal, seu simbolismo - cultural e religioso - acumulado
durante anos, vem de sua associagao as luzes das estrelas, trazendo o encantamento
especial aos objetos, as cidades e as pessoas durante os ultimos meses do ano.

No Brasil, a tematizacdo de Natal em alguns municipios tém estimulado suas
atividades turisticas e comerciais. Em Gramado, localizado na serra gaucha do estado
do Rio Grande do Sul, o evento Natal Luz, com mais de trinta anos de existéncia,
tem crescido a cada ano com iluminagao nos edificios, apresentagcbes artisticas e
diversas atividades que atraem uma grande quantidade de turistas todos os anos?.
De acordo com Fagerlande (2015), o evento deixou de ser somente a demonstragao
do interesse local em cultura e cresceu como um grande evento comercial e turistico,
que chega a atrair aproximadamente um milh&o de pessoas durante o periodo em que
acontece. "Com o tempo, a ideia do evento se transformou em um empreendimento
tematizado, com a proposta de que a cidade toda fosse tratada como um parque
tematico de natal" (FAGERLANDE, 2015, p. 301).

Em Petrépolis, eventos de Construcdo de Lugares como o Natal Imperial vém
crescendo e aumentando as atividades turisticas e comerciais do municipio durante
0s meses de novembro até janeiro, como parte do processo de midiatizagdo da
imagem do municipio visando o favorecimento do turismo, interagcdes e trocas

3 https://www.natalluzemgramado.com.br, 2019.

econbmicas frente a heterogeneidade que permeia o entendimento de cidade na
atualidade. Essa midiatizagcdo da imagem tem acontecido muitas vezes baseada no
resgate da histdria e tradigdes do municipio serrano através dos tempos, e sintetisa
diferentes imagens, desde Cidade Imperial até sua imagem mais recente, de Capital
Estadual da Cerveja, que contituiu-se como objeto de estudo da tese Construcdo
de Lugares, identificacées, sociabilidades e interagées: um estudo de caso na rede
sociotécnica cervejeira de Petropolis/RJ, ao qual este artigo se vincula.

Desde 2017 e influenciado pelo evento Natal Luz do municipio de Gramado (RS),
Petropolis langou o Natal Imperial, um evento natalino com durabilidade entre os
meses de novembro até janeiro e que engloba diferentes atragbes, decoracéo de
natal no centro histdrico, efeitos visuais, paradas iluminadas com apresentacdes de
artistas locais e participacdo da comunidade (figura 02), espetaculos de projecao
mapeada (figura 03), execucao de um tunel de luz (figuras 04), casa do Papai Noel e
concurso da casa mais enfeitada*.

4 www.natalimperialpetropolis.com.br, 2019.

Figura 03: Projecdo mapeada na fachada do Palacio Figura 02: Parada lluminada na Rua do Imperador. Fonte:

acervo da autora, 2018.

Amarel.Fonte: acervo da autora, 2017.
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Figura 04: Tunel de Luz na Rua 16 de marco. Fonte:

acervo da autora, 2018.

Figura 05: Avenida Koeller com iluminacéo de natal.

Fonte: acervo da autora, 2018.

De acordo com os dados divulgados pela Prefeitura de Petrépolis®, em 2018 o evento
teve sua programacao e iluminagdo ampliados através de parcerias com o Sesc/RJ e
captacao de patrocinios com a iniciativa privada. Em 2018, o evento teve sua licitagcao
aprovada no més de outubro com teto de R$ 2,9 milhdes e utilizando seis milhdes de
micro lampadas nas ruas, pragas, monumentos e prédios histéricos. Ainda segundo
dados da Prefeitura de Petrépolis®, o evento Natal Imperial 2017, atraiu mais 330 mil
pessoas e injetou R$ 220 milhdes na economia do municipio.

Segundo a Prefeitura de Petrépolis’, a ocupagéo da rede hoteleira no centro histérico
ja chegava a 80% em dezembro de 2018. Ainda de acordo com dados divulgados pela
Prefeitura, em 2016, quando ainda nao havia o Natal Imperial, a ocupacao da rede
hoteleira do primeiro distrito, era de apenas 52% entre os dias 23 e 25 de dezembro,
e de 58% em todo municipio. Os numeros s&o positivos e demonstram expectativa
de crescimento para os préximos anos, devido a maior divulgagcédo do evento, a
promogao e construgdo da imagem da cidade e a maior procura de turistas que tem
preferido passar suas festas de final de ano na serra, buscando o encantamento da
iluminacéo e decoragdes de Natal.

5 www.petropolis.rj.gov.br, 2019.
6 www.petropolis.rj.gov.br, 2019.
7 www.petropolis.rj.gov.br, 2019.

As parcerias com algumas instituicdes e empresas também foram importantes para
0s numeros expressivos do evento natalino no municipio serrano. As empresas de
Onibus aderiram ao evento do Natal Imperial e iluminaram alguns de seus veiculos
com lampadas de led durante o més de dezembro? (figura 06), contribuindo dessa
forma na tematizagcado de natal do municipio e no protagonismo da iluminagao na
decoracéao da festividade.

Ja a parceria com o Sesc levou ao municipio de Petrdpolis atragdes de artes cénicas,
artes visuais, audiovisual, musica e literatura. Em 2018, foram mais de 200 atracbes
ofertadas pelo Sesc RJ e Senac RJ durante o evento Natal E A Gente Que Faz®, que
acontece concomitante ao Natal Imperial e que juntos compdem toda a programacéao
natalina do municipio para moradores e turistas. O Sesc Quitandinha contou em
2018 com espetaculos de proje¢cdes mapeadas em sua fachada, uma arvore de natal
nas proximidades do lago, exposi¢cao de presépios € com uma instalagdo do artista
Bruno de Freitas intitulada Supernova: A Estrela dos Reis (figura 07). A instalagao,

8 www.fetranspor.com.br/noticias, 2019.
9 www.natalsescsenac.com.br, 2019.

Figura 07: Instalacdo Supernova: A Estrela dos Reis no Figura 06: Onibus iluminado na Avenida Koeller. Fonte:

Sesc Quitandinha. Fonte: acervo da autora, 2018.

acervo da autora, 2018.
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localizada em um dos maiores saldes do Sesc Quitandinha, era constituida de
diferentes lampadas com cores diversas e bolas natalinas. Segundo a divulgacao
do evento, a intengdo do artista era remeter a um dos simbolos mais importantes
do Natal, a Estrela de Belém. Nesse ambiente o usuario € envolvido pelo brilho das
diferentes lampadas e pela magia da tematizacao natalina.

Considerag¢oes Finais

Neste artigo buscou-se a discusséo sobre a performance da iluminagdo de natal,
enquanto energia e tecnologia, que perpassa sua fungao de clarear e ao mesmo tempo
que essencialmente semidtica possui importancia social, simbdlica, comunicativa e
religiosa em tematizacbes e cenarizagbes advindas de festividades natalinas, em
intervengdes efémeras comumente chamadas de Construgao de Lugares, e que vem
sendo realizadas com a intengao de estimular apropriagdes urbanas, deambulagdes
pelas ruas da cidade, favorecer identificacbes, interacbes, conexbdes e as trocas
econbmicas frente a heterogeneidade que permeia o entendimento de cidade na
atualidade.

Tomando como caso exemplar o Natal Imperial, em Petrépolis/RJ, o presente artigo
mostrou como o evento, através das suas diferentes atividades tem encontrado na
iluminacao forte protagonismo. As seis milhées de micro lampadas que iluminaram o
municipio de Petropolis estenderam-se pelas ruas do centro histérico, ornamentando
arvores, valorizando monumentos e ressaltando os contornos de prédios historicos,
envolvendo a agéncia de centenas de profissionais para sua instalacédo e atraindo
um grande publico para caminhadas contemplativas da iluminagdo e ornamentacao
do evento em simbiose com as imagens e signos. Para Martino (2007), o transito dos
signos existe na medida em que ha um coédigo comum para decifrar seu sentido, e
isso, enquanto consciéncia e comunicagao, s6 pode encontrar espago na dimensao
intersubjetiva.

De acordo com Melo (2010, p. 130), “relacionar dados sobre um objeto que protagoniza
as interacgdes junto com os humanos pode nos informar sobre a influéncia exercida
nas redes as quais pertence ou pertenceu, antes de tornar-se invisivel pelo habito
ou pela obsolescéncia”. Neste contexto, através da percepcao da mediagdo das
luzes com os diferentes atores humanos e ndo-humanos, observou-se o incremento
dos espacgos publicos do municipio de Petrépolis enquanto lugares de sociabilidade,
interacdo e manifestagcao de urbanidade.

As luzes remetem a simbologia das estrelas natalinas, que € uma simbologia
sagrada para muitas pessoas, parte de um costume social, com significagdes,
imaginacao e dimensbdes culturais. De acordo com Geertz (2008), os simbolos ou
sistemas de simbolos chamados cognitivos sdo fontes extrinsecas de informagdes
que padronizam a vida humana, estando presentes na percepc¢éo, compreensao e
julgamento do mundo. Para o autor, a cultura ndo é explicada pelo poder ou por
estruturas como a lei, a cultura é semidtica. “A cultura é publica porque o significado
o &” (GEERTZ, 2008, p.9).

As micro-lampadas espalhadas por todo centro historico da cidade, somado a
decoracao de natal das fachadas das edificacbes e aos eventos, como a parada
iluminada, transformaram o municipio de Petropolis em um grande espago de
cenarizacao natalina, lugar em a¢gdo, um lugar que tem acontecido em sua urbanidade
com atragcbes interessantes e motivadoras, proporcionando espacos ludicos e
estimulantes a circulagédo de lazer das pessoas.

Buscou-se a compreensdo da Construgdo de Lugares envolvendo a tematizagéo
natalina, considerando a multiplicidade de atores implicados e a partir do
protagonismo da luz, enquanto energia e estrutura semiética, em tais festividades.
A Construcao de Lugares caracteriza-se como um lugar hibrido, uma tendéncia nas
cidades contemporaneas pelo incentivo ao convivio heterogéneo permeado pelos
dispositivos tecnolédgicos e fomento de lugares urbanos como mediadores e agentes
das relagdes entre humanos e ndo-humanos.

Nessa perspectiva, o campo dos estudos Ciéncia-Tecnologia-Sociedade (CTS) e
a Teoria Ator-Rede (TAR) possibilitam transformar a reflexao e o entendimento da
Arquitetura e Urbanismo enquanto campo interdisciplinar, a partir de um olhar ou
de um horizonte ampliado sobre as performacées dos lugares. “O arquiteto, como
o artista, devera mudar de oficio: ndo sera mais construtor de formas isoladas, mas
construtor de ambientes completos, de cenarios de um sonho com os olhos abertos”
(CARERI, 2013, p. 104).
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