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Universidade Federal de Pelotas, através da Faculdade de Administração e de 

Turismo, tem a satisfação de apresentar seu primeiro volume da Revista de 

Administração e Turismo – ReAT. Este periódico científico é uma publicação 

semestral, que tem como objetivo a divulgação do conhecimento científico e tecnológico em 

forma de artigos e casos de ensino desde que enquadrados nas seguintes áreas de 

conhecimento: produção, marketing, estudos organizacionais, recursos humanos, finanças, 

estratégia, turismo, tecnologia da informação, gestão ambiental, empreendedorismo, 

inovação, agronegócios, administração pública e terceiro setor. 

Em sua primeira edição apresenta trabalhos direcionados a cultura organizacional, 

capacidades dinâmicas, análise de desempenho e marketing. 

Desta forma, o primeiro artigo, de Vinicius Costa da Silva Zonatto, Denise Del Prá Netto 

Machado, Adriano Lourensi e Nadia Mar Bogoni, proporciona uma análise sobre a cultura 

organizacional em uma IES privada localizada no Estado do Rio Grande do Sul, tendo como 

base a abordagem de Cultura Organizacional estabelecida por Hofstede (1991). 

Na sequencia, Luciano Maciel Ribeiro e Sergio Satt Júnior, revisam os conceitos Exploration 

e Exploitation publicados por March (1991), através da identificação dos atributos 

relacionados com esses conceitos, identificam as possíveis vantagens competitivas para 

empresas de refino de petróleo com a aplicação destes conceitos. 

A análise do desempenho econômico e financeiro das empresas frigoríficas que negociam 

ações na BM&FBOVESPA em uma série histórica que compreende um período de 5 anos, e o 

objetivo do artigo de Simone Sehnem, Augusto Fischer, Anete Alberton e Roberto Mauro 

Dall Agnol. 
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Por fim, Débora Pellizzari da Rosa, Fábio Teodoro Tolfo Ribas e Juliano Nunes Alves 

avaliam a necessidade em abranger as ferramentas de endomarketing em uma empresa de 

metalurgia.  

Uma excelente leitura a todos! 


