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Caros Leitores!

Encerramos o ano de 2015 com a Revista Eletrénica de Administracdo e
Turismo galgando passos largos, e 0 mais importante, de maneira progressiva e
consistente! Neste momento de encerramento de ano a analise das conquistas
como a insercdo da ReAT no estrato B3, consolidacdo nas bases de dados, torna-se
fundamental agradecer aos cientistas que participaram destes processos
submetendo e acreditando no potencial deste periddico, avaliando e contribuindo
para a melhoria das pesquisas, apoiando através do conselho editorial cientifico e
comité de politica editorial. Muito obrigado pelo comprometimento!

Seguindo a mesma légica de manutencdo da qualidade das pesquisas que
sdo publicadas na ReAT desde sua fundacao, nesta edicdo apresentamos trabalhos
gue contribuem para o crescimento cientifico da area da Administracao, Ciéncias
Contabeis e Turismo. Seguindo este pensamento, € apresentado o trabalho de

Ramos e Damacena em que foi realizada uma pesquisa fundamentada na meta-
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analise a fim de averiguar qual o tamanho do efeito que construto das normas
subjetivas possui sobre a formacao da intencdo de comportamento.

Ja o estudo de Sant’Ana, Padilha e Lavarda, também presente nesta edicao,
objetivou verificar as incertezas estratégicas e 0s riscos que podem afetar o sistema
de controle gerencial nas cooperativas de crédito. Por outra 6tica, Menezes Filho,
Deluca, Castro Junior e Miura apresentam a sua pesquisa com foco em investigar as
influéncias dos agentes de comunicacdo da industria fonogréfica atuantes no
facebook no estimulo ao consumo do produto fonografico, identificando os efeitos
das estratégias de comunicacdo nesse ambiente e sua influéncia na construcéao de
significados e consumo.

Apresentar as percepcdes de um grupo de consumidores brasileiros em
relacdo as inovacbes no setor de alimentos € o objetivo central da pesquisa de
Cheung, Macedo, Neves e Rodrigues. Ao realizar um estudo de caso junto ao
SEBRAE, Tavares e Rodrigues analisam o papel deste na disseminacdo e
reproducao do empreendedorismo no Brasil.

Ainda, é exibida a pesquisa de Oliveira, Ribeiro, Cabral e Santos, objetivou
verificar a percepcdo dos clientes da empresa Expresso Guanabara sobre o
marketing social como diferencial competitivo. E, finalizando esta edicdo, Vieira e
Quadros nos presenteiam com a analise das diferentes vertentes das ciéncias
sociais trabalham a tensdo sujeito-objeto, tentando apreender o que estas
perspectivas trazem de contribuicdo a investigacao cientifica.

Valendo-se do software Ucinet 6 (for Windows) foi elabora a rede relacdo de
Instituicbes de Ensino Superior presentes nesta edicdo e, quando existente, o

relacionamento com outras. Tal informacdo pode ser observada na figura 1.
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Figura 1 — Instituigbes de Ensino Superior
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Fonte: Elaborado a partir do Volume 7, Namero 4 — ReAT (2015)

Assim, apresento o volume 7, numero 4 — segundo semestre de 2015, da

Revista Eletronica de Administracdo e Turismo (ReAT), ressaltando que os artigos

publicados expressam exclusivamente a opinido de seus autores, com base em

suas pesquisas, métodos analiticos e arcabouco tedrico, cabendo aos autores a

responsabilidade pelas ideias, conceitos e conclusdes emitidas/aferidas.

Uma excelente leitura!l

Revista Eletronica de Administragdo e Turismo
volume 7 - nimero 4
Julho — Dezembro/ 2015

ROAT




